KATARINA BJARVALL:

Kickar bortom

KRONIKA

roliga klipp

INTILL KON I matbutiken faller nagra ror
med vitaminbrus ur ett still. Mannen som
rdkar ha orsakat raset plockar upp dem,
men snart rasar de igen. Flera koande ler.
Mannen rycker pa axlarna och samlar ihop
dem pé nytt. DA rasar en massa ror och nu
fnissar manga av oss i kon. Levande vitami-
ner, sdger nagon. Dolda kameran, de skrat-
tar vil at oss i personalrummet, sdger nagon
annan.

Vi hjilps 4t att plocka upp roren och place-
ra dem s3 att de ska ligga kvar. Ett siljknep,
sidger jag, man maste kopa vitaminer, annars
anfaller de. Mer skratt.

VISST AR DET ett knep att placera ldttplocka-
de onddigheter intill de ldngtrakiga kassako-
erna. Ar varorna tillrickligt attraktivt expo-
nerade sd plockar vi girna ner dem i korgen.
Men egentligen dr det nigot annat vi vill ha,
det visar véra reaktioner nir nagot ovintat
hinder. Vi vill skratta och vi vill hjilpas at.
Det vet marknadsforarna. I 6verflodets
tid blir roliga reklamKklipp snabbt virala och
marknadsforing spelar allt oftare pa mén-
niskans vilja att gora gott. Se bara pa Ikea som
just nu gor reklam for koksmaobler genom att
be oss 6ppna vara hem for grannarna. Eller pa
Facebook ddr vara behov av lekande panda-
ungar och vianner som gillar oss ér en rekord-
industri.

EGENTLIGEN AR det vil just det som lyckof-
orskningen har talat om for oss i decennier:
Nir véra absoluta materiella behov ar till-
fredsstillda sa blir vi inte mer tillfreds av fler
prylar. Da dr det i stillet storheter som skoj
och gemenskap som ger kickar i vira hjirnors
beloningssystem.

Man kan tycka att kommersialiseringen
av det roliga och snilla 4r av godo; en stor
middag ger lustupplevelser dven om den éts
vid ett Ikeabord och
Facebooklajks dr
mindre miljéskadliga
4n plastvitaminer.
Men kinslorna ér
bara medlet, Ikea
vill sdlja sina bord
och Facebook vill fa
in sina annonspeng-
ar, inget annat.
Dérfor maste vi hitta
andra sitt att skapa kickar. Och jag tror att det
dr det som hinder nu, nir svenskarna tOrstar
efter att fa vara till nytta.

"Vara behov av lekande
pandaungar och
vanner som gillar oss
ar en rekordindustri”

NAGRA DAGAR efter de fallande vitaminerna

gOr jag mitt forsta pass som lixhjilpare for

nyss landade ungdomar fran ldnder i krig.

Volontirerna dr mer 4n dubbelt s

manga som ungdomarna, men jag 3
har tur, jag och en annan volon-
tdr far huka 6ver en svenskabok
tillsammans med tva killar fran
Eritrea. Nir jag ska forsoka for-
klara ordet "vispgridde” genom att
rita pa vita tavlan sa skrattar vi alla
fyra t frustrationen. Lite forsik-
tigt, men 4nda.
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