Vart behov av nya begar

Missndjesproduktion. Jag hittar ordet i Mats Alvessons "Tomhetens triumf" som kom ut férra
aret och jag tycker att han i det enda ordet ringar in konsumtionssamhéllets motiv: att generera
missndje, ofillfredsstéllelse, skavsar i sinnet. Det &r de missndjda, de otillfredsstallda, de sariga
som blir de goda konsumenterna. Det ar de — vi — som ger oss ut till gallerior och
shoppinglador fér att hela oss med vara kontokort. Darfér retuscherade modeller, darfoér
oanvandbara funktioner i mobiltelefonerna och darfér slogans som "alla har ratt till ett haftigt
kok".

Konsumtionen helar tillfalligt, sedan bérjar saren skava igen. Sa jag undrar: varfér
valjer vi anda denna livsstil? En forklaring &r att trycket ar starkt inte bara fran
konsumtionssamhéllets egna trupper, féretagen, utan ocksa fran myndigheter och
politiker fran hdger till vanster: konsumtion gynnar tillvaxt och tillvaxt gynnar
valbefinnande, alltsa ar konsumtion en plikt. Att den sa kallade
happynessforskningen fran USA bekréftar det vi ser i var egen narhet — pengar éver
en viss niva far oss inte att ma battre — faster inte i den seriésa debatten.

Men det finns en forklaring utéver det kommersiella och politiska trycket och den
férklaringen &r pengarna i sig. Svensken av idag har i genomsnitt avsevart mer
pengar att réra sig med &n hon eller han hade en generation tidigare. De flesta
konsumtionsvaror har, om héansyn tas till inflationen, blivit billigare. Det galler resor,
mat, elektronik, ja faktiskt det mesta utom boendet. En flygtur till Sydeuropa kostade
nagon tusenlapp eller mer for 30 ar sedan, idag flyger man dit fér mindre @n sa. En
chipspase pa 200 gram kostade 20 kronor pa 1980-talet, idag vager den 300 gram
och kostar lika manga kronor. En enkel kassettbandspelare — min drém nér jag var
elva ar 1977 — kostade 200 kronor da, idag far min elvaaring enklast méjliga mp3-
spelare f6r samma summa. Trots att I6nerna, och veckopengen, 6kat flera ganger
om.

Vi far alltsa pengar éver och vad gér vi med dem? Behoven &r tédckta sedan minst en
generation. De begar vi hittills ké&nt ar tillfredsstallda. Alltsa har vi ett behov av nya
begéar — och det behovet kan éverkonsumtionen tillfredsstélla. Platt tv, yes, den
tapper till en lucka i var inre mosaik av hittills okanda begér. Weekendresa, perfekt,
dar kan man branna tjugo papp pa bara tre dagar, tack for det. Flaskvatten, utmarkt,
dar har vi nagot som vi tidigare fick i stort sett gratis men som vi nu har en méjlighet
att fa betala fér. Sopberg, stress och ryggont ar smallar man far ta, det ar det vart f6r
tillfredstallelsen i att lyckas spendera pengarna vi tjanar.

Men nu hander nagot. Samtidigt som jordklotet har insjuknat i feber bdrjar coola
brudar virka sina egna klader. Visst, precis som konsumtionen i sig &r klassbetingad
sa ar konsumtionskritiken det. Men det ar inte bara intellektuella medelklasselitister i
noppiga koftor som kritiska. American Express slar i en rapport fast att héjden av lyx
ar att avsta fran konsumtion och att istallet, som Bill Gates och George Soros, lyssna
pa sitt samvete. Och aven férortsmorsor vid pantautomaten pa Konsum trycker pa
knappen som ger regnskog for burkpengarna.

De har alla det gemensamt att de &r — ja, faktiskt missnéjda. Det missndje som
konsumtionssamhéllet har satt en &ra i att producera har, tanker jag, snott varvet runt



och bitit sig sjalv i svansen. Overproduktionen av missndje har gjort oss matta pa att
dissa oss sjalva. Vi har rdd med nya ideal, nya drdmmar, nya mal som handlar om att
— skratta inte nu — bygga en schysstare varld. Satt pa kranen och ge mig ett glas
vatten.
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