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N NY SKOLBOK LANDAR bland mellan-
malsmackorna pa vart koksbord. Den
heter Migration — sa funkar det och gér mig
forst upplyft. Anslaget ar konsekvent posi-
tivt, har fir man veta hur migrationen har
berikat Sverige. Jag tanker att skriften —
for den ar pa 60 sidor och egentligen
ingen riktig bok — blir en knuff i bréstet pa Sverigedemokra-
terna och deras mystiska undersokningar om invandringens
pris. Vilket kan beh6vas med tanke pa SD:s framgangar i
skolvalen runt om i landet.

Men s ar det detta med att invandringen just berikar.
Skriften handlar om migration men minst lika mycket om
pengar. Fokuset ar pa arbetskraftsinvandringen och pa dess
betydelse for svenskt naringsliv, inte pa asylinvandringen
och dess betydelse for folkratten. Nastan alla de ”fram-
gangsrika invandrare” som presenteras ir féretagare. I en
faktaruta konstateras att det ar marknadsekonomin som har
gjort Sverige till ett av varldens rikaste lander. Och pa ett
stalle slas fast att hoga skatter och I6ner skadar Sveriges
konkurrenskraft.

»Vad far foretag att producera pakostade skrifter
och bocker och skicka hela klassuppsittningar gratis
till varje larare som ber om det? Inte ar det snillhet.«

Det ar ungefar dar jag borjar inse att detta inte ar en vanlig
skolbok. Jag viander pa skriften och pé baksidan finns mycket
riktigt lobbyorganisationen Svenskt naringslivs logga.

Migration — sd_funkar det ar en del av det stora utbud av
sponsrade laromedel som hugade larare kan vilja och vraka
bland. Dar finns till synes klassiska samhillskunskaps- och
teknikbocker med en annonsdel i slutet och dar finns ocksa
till exempel likemedelsbolaget Astra Zenecas bok om djur-
forsok, elbolaget Fortums spel om energi och branschorgani-
sationen Svensk fagels skrifter om hur nyttigt och klimats-
mart det ar att dta, surprise, kyckling.

Varfor finns detta? Vad far foretag att producera pakostade
skrifter och bocker och skicka hela klassuppsattningar gratis
till varje larare som ber om det? Inte dr det snallhet. Foreta-
gen gor det for att de vet att eleverna ar framtidens kunder
och att den som vinner deras lojalitet tidigt har stor chans att
behalla den. Det heter att materialet ar gratis men som be-
kant finns det no such thing as a free lunch. Skolorna betalar
for bockerna och skrifterna genom att ge foretagen tilltrade till

barns och ungdomars inre och deras valvilja och nyfikenhet.

Det finns ett legitimt sétt for larare att anvanda sponsrade
laromedel: som utgangspunkt for kallkritik. Dér har de ett
varde eftersom budskapen och marknadsféringen i manga
fall &r snyggt och ibland aven svaratkomligt paketerade. Att
granska det kan vara en véardig utmaning for elever pa hog-
stadiet och gymnasiet.

En undersokning fran Lararféorbundet 2009 visade att sex
av tio ldarare anvander sponsrat material — men bara tre av tio
tycker att sponsring ar bra. Manga anvander alltsd materialet
mot sin vilja. Att de tvingas till det beror forstas pa bristen
pa riktiga larobocker. Som beror pa nedskarningarna inom
skolan. Som beror pa skattesankningar. Som beror pa att
svenska folket har valt att minska den gemensamma finansie-
ringen av den offentliga verksamheten. En utveckling som
trappas upp nar organisationer som Svenskt naringsliv far
fora fram sitt satt att se pa ekonomi till dem som har minst
chans att varja sig, alltsa barn och ungdomar vars plikt det
ar att lasa det lararna satter i handerna pa dem. O
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